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A marca e a identidade visual sdo alguns dos principais patrimdnios
de uma organizacdo. E por meio delas que transmite-se visualmente valores
e missdo, e que uma instituicdo torna-se visivel e reconhecida pelo publico.

Por isso, a constru¢do de uma imagem uniforme e coerente & impor-
tante para garantir forca e credibilidade ao nome, e para contribuir com o
crescimento da organizacgao.

Todos os elementos da comunicag¢do com o pUblico devem ser criados
a partir da marca, representacdo simboélica da instituicdo. Estes elementos
incluem tipografia, cores e aplicacdes necessdrias em papelaria e outros
materiais.

Este manual pretende estabelecer um conjunto de normas para a apli-
cacdo e uso dos elementos de Identidade Visual do Primeira Infancia Melhor
(PIM). Resultado de um intenso trabalho de pesquisa e desenvolvimento, o
presente documento tem como finalidade informar e servir de base para a

consolidacdo da marca PIM.



96 Politica pUblica pioneira no Brasil, o Primeira
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a@Q ¢ Infancia Melhor (PIM) tem como objetivo apoiar as
&
2 familias, a partir da cultura e experiéncias delas, para
que promovam o desenvolvimento integral das
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pl’lmell:d criancas, desde a gestagdo até os seis anos de idade.
|ﬂfOﬂClO A marca € a representacdo dos valores cultivados

Me|hor pelo programa e faz referéncia a eles por meio de

simbologia, cores e fipologia.
Na nossa cultura, a cor azul remete a valores como trabalho, purezaq,
conforto, tranquilidade, paz e liberdade; j@ o rosa transmite carinho, amor,
compreensdo, protecdo, ingenuidade e ternura. Mas também sdo cores

associadas aos géneros masculino e feminino, respectivamente. Durante dez
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anos, estas foram as duas cores da marca do PIM. Em 2014, foi adicionado o
verde amarelado, que &€ uma cor equilibrada e rejuvenescedora. Representa
estabilidade e possibilidade. E associada ao crescimento, vitalidade,
abunddncia e natureza. As trés cores se harmonizam no esquema triadico da
Roda de Cores.

A marca oficial do PIM é composta de Assinatura Iconografica e Assi-
natura Tipografica. A Assinatura Iconografica & formada pelos desenhos de
dois pés de crianga, que lembram a brincadeira de pinfura das mdos e dos
pés para fazer impressoes e marcas em papéis. Os pezinhos representam a
criatividade e a ludicidade, atividades essenciais ao desenvolvimento

humano e bases das acdes do Primeira Infancia Melhor.
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A Assinatura Tipografica apresenta o nome do programa por extenso.
A familia tipografica é de fundamental importéincia na consolidagdo da
imagem do PIM. Nesse caso, a fonte selecionada como padrdo traz consigo
o desafio de representar a modernidade, a simpatia e a ludicidade - j@ men-
cionada como base das ag¢des do programa -, mas também dar conta da
seriedade e credibilidade de uma politica pdblica reconhecida como uma
das mais importantes para o cuidado com as infdncias na América Latina e

no mundo.



A marca oficial do PIM é composta de Assinatura Iconogréfica e Assinatura
Tipogrdfica. Estas devem ser utilizadas em uma das versoes preferenciais (vertical ou
horizontal), exceto em casos em que a aplicagdo ndo for possivel, quando deve ser

utilizada uma versdo alternativa prevista neste manual.

Versoes Preferenciais
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A Assinatura Iconografica poderd ser utilizada separadamente como forma de
compor a Identidade Visual do PIM, porém a Assinatura Tipogréfica somente podera ser

utilizada acompanhada da Assinatura Iconografica.
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Governo
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Sempre que a marca do PIM for utilizada, é obrigatério o uso do brasdo do Gover-

no do Estado do Rio Grande do Sul - que pode ser substituido pela marca de governo em

caso de publicidade, conforme orientagdo da Secretaria de Comunicagdo - ao lado da

Assinatura Oficial do PIM de acordo com a disposi¢do abaixo (a direita da logo do PIM).

O brasdo ou marca de governo - desconsiderando a assinatura das secretarias -

sempre deve ter altura 20% maior que as alturas de todas as demais logos. A marca do

PIM deve estar alinhada a base do brasao. Apenas no caso de aplicagdo com o brasao

(ou marca de governo), a distdncia enfre as logos deve ser equivalente @ largura/altura

da assinatura tipografica do PIM.
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A Marca do PIM somente pode ser utilizada sem o brasdo do Governo do Estado

do Rio Grande do Sul ou marca de governo quando houver outra aplicagdo com o

brasdo na mesma peca.
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No caso de necessidade de utilizacdo da marca do PIM associada a outras
marcas - de programas ou organizacoes, por exemplo - deve-se respeitar a area de
protecdo e a proporcdo previamente estabelecidos, bem como a ordem hierdrquica

crescente da esquerda para a direita, de cima para baixo.
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A malha construtiva visa a reprodu¢do exata da marca quando aplicada arte-
sanalmente a grandes formatos (placas, murais etc.) de modo a manter o equilibrio
geométrico da mesma, evitando distor¢oes.

Dessa forma, devem ser adotadas as seguintes proporgoes:
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De modo a manter a integridade da marca do PIM, deve-se respeitar uma area
limite de protecd@o na aplicagdo de qualquer elemento proximo a ela. Essa area jamais
deve ser invadida por outro elemento grafico.

A area de protecdo definida corresponde a 20% da largura da marca na versdo

horizontal e 20% da altura na versdo vertical.
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A reducdo minima da marca do PIM deve ser respeitada de forma a manter a sua
legibilidade. O logotipo nunca deve ser utilizado em tamanho inferior ao estabelecido

abaixo.
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ICAS

Cromat
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A marca deve ser utilizada, sempre que possivel, na versdo preferencial, seguindo

o padrdo de cores da marca, exceto nas aplicagdes que exigirem monocromia - preto e

branco, por exemplo.

Versoes Preferenciais

Versoes Preto e Branco
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Quando houver necessidade de harmonizag¢do do design ou restricdo de cores,

fica autorizado o uso da marca do PIM em uma cor. Ha que ser utilizada, no entanto,

apenas uma das cores previstas neste manual.

Versdoes em uma cor
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Dentre as variagdes cromaticas, também fica autorizada a aplica¢do da marca do
PIM sobre fundo em uma das cores previstas neste manual desde que a cor correspon-

dente na marca seja substituida por branco. Por exemplo, caso o fundo seja rosa, o rosa

ICAS

da assinatura iconografica deve ser substituido por branco. Da mesma forma, na apli-
cacdo azul a assinatura tipografica fica branca ou na aplicagdo sobre fundo verde as

linhas ficam brancas.

Versoes Alternativas
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Cores
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Em caso de necessidade de aplicagdo em fundo de policromia - sobre uma foto
por exemplo - deve ser utilizada uma versdo da marca em uma cor que gere contraste,
preferencialmente branco em fundos escuros ou preto em fundos claros.

Nestes casos, fica autorizado o uso da marca apenas em fundos homogéneos.
Ndo é permitido o uso da marca em fundos complexos, tampouco o uso de linhas de

contorno, sombra ou brilho. Deve-se sempre prezar pela legibilidade da mesma.

Pl’lmell'Cl

Infancia
Melhor



A familia tipografica € de fundamental importéncia na consolida¢do da imagem

do PIM. Nesse caso, a fonte selecionada como padrdo - RockoUltra FLF - traz consigo

ICQ

modernidade e simpatia, valores intrinsecos a Institui¢do.
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Dessa forma, deve ser utilizada a fonte padrdo do PIM em todos os fitulos sempre
que possivel. Em textos deve ser utilizada, sempre que possivel, a fonte VAG Rounded Lt
Normal com espacamento enire caracteres +25% e entre linhas 1,5. Em casos excepcio-

nais, & possivel aplicar a fonte Trebuchet MS como substituicdo & VAG Rounded Lt

Normal.

Fonte: RockoUltra FLF
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789""10#$% &*()_+|\0:2,.:/ )" T {[ee
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Fonte: VAG Rounded Lt Normal
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 1@#$% &*(|_+I\<>:?, .,/ }~1{[°

Fonte: Trebuchet MS
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

0123456789’ ”1@#S% " &*()_+|\<>:2,.;/"}-1 {[*®




As cores sdo um dos elementos que mais agregam valor @ marca. No caso da
marca do PIM, foram selecionados um tom de azul, um tom de rosa e acrescido um tom
de verde amarelado. As trés cores utilizadas se harmonizam no esquema triddico da
Roda de Cores.

A marca deve ser utilizada com as cores definidas neste manual de acordo com
o meio onde serd aplicada. Nunca deve ser feita alteracdo das cores, pois acarretaria
também alterag¢do do impacto junto ao publico. Apenas nos demais elementos graficos

da identidade visual, pode-se utilizar tons acima e abaixo das cores oficiais do PIM.

Europa RGB I-I:;: c:;ml R
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100% Cian
0 Red PANTONE
0% Magenta 175 Green #00AFFO P Process
R 240 Blue C
0% Black -
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190/0 Magenta 0 Green #EB008C P Process
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25% Ciano
200 Red
10% M
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Europa: Midias impressas

RGB: Midias Eletrdnicas

Hexadecimal: Internet

PANTONE: Midias impressas, com maior precisdo de cores
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E necessario que a marca do PIM seja reproduzida sempre com uniformidade com
o objetivo de estabelecer sua identidade e refor¢ar o impacto visual da mesma. Dessa
forma, para preservar a integridade da marca do PIM, deve-se evitar os seguintes pro-

cedimentos:

1. Nunca acrescentar ou retirar elementos;

2. Nunca alterar ou deformar a marca ou parte da mesmga;

3. Nunca usar tipos alternativos nem alterar a Assinatura Tipografica;

4. Nunca desrespeitar a redu¢do minima estabelecida neste Manual;

5. Nunca ultrapassar a darea de protecao estabelecida neste Manual;

6. Nunca reproduzir as cores diferentemente das estabelecidas neste manual;

7. Nunca reposicionar a Assinatura Iconografica nem a Assinatura Tipografica, bem como
qualquer elemento.
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